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Consigli per una condivisione virtuose

Il Nuovo Web offre strumenti Il marketing & communication mana-

straordinari capa cidi ger maoderno & chiamato a M.'Hgliﬂrﬂ

oo < > qua]i pin.tt:lf(mne adottare. I\'Eg]i ulti-
modificare radicalmente il . o *
mi due anni si sono alternate le mode

modo in cui I'azienda comunica piit esotiche, da Second Life, a Myspa-
all'interno e all'esterno. ce, al corporate h]ng_ E 1a moda del
momento infatti che influenza spesso
le scelte umnag(*.ria]i, g-r*.nﬁa‘a.n(lu meccanismi per cui non vengono consi-
derate le reali caratteristiche delle piattaforme che si introducone, mala
loro fama che in quel momento provoca un fenomeno per cui si sceglie
uno strumento solo perché lo usano anche i concorrenti o perché se ne
pur]u molto sui \'_'_,inrna]i. Inoltre i progetti basati su questi presupposti
sono destinati a fallire e di conseguenza a generare un meccanismo per-
Verso per cui I'alternanza tra mode e momenti sembra confermarsi dai
continui e ciclici fallimenti e rilanci di altre novith (]igitali sul web.

La realtii & molto diversa, il Nuove Web offre una solidith incrollabile

se utilizzato correttamente.

Anche i bookmarks hanno un‘anima

Se Second Life affascina la televisione perché finalmente ha qualcosa
di televisivo da mostrare, altri efficientissimi strumenti sono meno te-
levisivi e meno veicolabili attraverso i mediamente SIII](‘.l‘ﬁ(’i:lli articoli
dei ginrnali_

Tra questi ¢i sono i bookmarks condivisi; una categoria di strumenti
molto pnmmi per portare Conoscenzi all'interno dell'azienda. Sono
molti infatti i siti che POSSONO essere utili ai (]'Ep(‘.l'l(l(-fllﬁ dell’ azienda
in quanto contengono informazioni relative ai suoi prodotti o sem-
plic'(ﬂne nte utili e funzionali per le varie “operations”. Tuttavia non &
una pratica apparentemente cosi affascinante come un mondo in tre
dimensioni o cosi “chiacchierabile” come ]'upertum di un corporate

blog con tutti i suoi rischi.

Archiviare per condividere, Sempre e ovunque
Per anni non si & andati oltre le opzioni standard offerte dal browser,

poi grazie alla crescita dei servizi online based sono nati i primi tools di

SECOND LIFE

| mondi virtuali come
sistema operativo

L'evoluzione di internet in 3D e la piattaforma Second Life Grid
come nuovo strumento di business e comunicazione per le aziende:
e questa I'evoluzione del mondo virtuale di Second Life secondo
Linden Lab e ISN Virtual Worlds. 0ggi il web & parte integrante
della nostra quotidianita ma la sua evoluzione non si & fermata,
dando vita ai primi mondi virtuali 3D: ambienti interattivi che
combinano la funzionalita di blog, chat testuali, forum, media
streaming, social networking e pagine web tradizionali, in un

unico pacchetto accessibile dove I'utente crea e vive esperienze

in prima persona. Grazie alla creazione della Second Life Grid, il
mondo virtuale diventa sempre di pit un utile strumento di business
dove le aziende e i loro avatar trovano spazio per vivere una vita
parallela anche grazie alla continua evoluzione della grafica e

alla produzione di contenuti video che consentono l'interazione
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